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现代 科技 下 电视 栏目 后 期 包 效 制作 设计 分 析 


摘 要 : 现 阶段 ， 不 同 种 类 电视 栏目 竞争 念 加 激烈 ， 电 视 台 呈现 出 新 的 发 展 交 化 。 我 国人 口 众 多 ， 社 会 公众 对 电视 节目 的 需 
求 数量 也 较 大 ， 如 何 推出 优质 电视 节目 , 不断 满足 公众 日 渐变 化 的 文化 精神 需求 ,是 每 一 个 电视 台 工 作 人 员 豆 待 思考 的 课题 。 
本 文 以 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 作为 研究 课题 ， 分 析 电 视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 作用 和 内 容 ， 并 运用 传媒 学 的 相关 理论 
知识 ， 就 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 原则 和 策略 提出 自己 的 看 法 。 项 望 通过 本 研究 ， 能 够 为 更 多 的 电视 台 找 寻 适 合 本 台 发 
展 的 道路 并 加 以 完善 推动 我 国 整体 文化 产业 的 繁荣 与 发 展 。 
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1. 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 基本 理论 包装 制作 设计 的 作用 如 下 。 第 一 ， 有 深度 、 有 层次 和 有 
1.1 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 概念 内 容 的 电视 栏目 保障 往往 能 够 迅速 吸引 观众 注意 力 ， 提 


“包装 ”一 词 最 早出 现 于 商品 生产 和 销售 领域 , 后 ” 升 本 电视 栏目 的 收视 率 ， 进 而 吸引 相关 单位 对 电视 栏目 
来 被 运用 于 传媒 领域 。 经 过 长 期 的 发 展 ， 电 视 栏目 后 期 ” 进行 广告 投入 ， 增 加 电视 台 的 广告 收入 。 第 二 ,合理 、 
包装 设计 已 经 成 为 传媒 学 界 、 电 视 台 、 广 告 公司 和 包装 。 高 效 、 科 学 地 对 电视 栏目 进行 包装 ， 能 够 使 电视 栏目 更 
公司 的 高 频 词 汇 。 本 文 认为 ,电视台 负责 后 期 包装 制 ” 加 有 具有 观赏 性 和 艺术 性 ， 调 动 观众 的 好 奇 心 。 电 视 栏 目 
作 设 计 的 团队 对 节目 整体 形象 以 及 电视 栏目 的 外 形 要 素 。” 后 期 包装 制作 设计 团队 通过 多 样 化 的 方式 对 栏目 进行 包 
进行 强化 处 理 ， 使 电视 栏目 更 加 统一 规范 的 行为 就 是 电 装 ， 能 够 更 好 地 引导 观众 观看 电视 栏目 ,便于 观众 更 好 
视 栏 目 后 期 包装 制作 设计 。 通 常 而 言 ， 电 视 栏目 后 期 包 地 收看 电视 栏目 。 第 三 , 对 电视 栏目 进行 后 期 包装 设计 ， 
装 设 计 制 作 并 未 有 统一 的 方式 ， 各 个 电视 台 工 作 人 员 基 ”能 够 更 好 地 打造 栏目 品牌 和 塑造 栏目 形象 ， 诱 发 观众 观 
于 电视 栏目 性 质 的 不 同 会 采取 不 同 的 包装 制作 设计 方式 。 ”看 电视 栏目 的 欲望 ,增强 电视 台 留 住 观众 的 态 码 。™ 


1. 2 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 特性 3. 电视 栏目 后 期 包装 制作 的 内 容 
第 一 ， 艺 术 性 。 电 视 栏目 后 期 包装 制作 设计 同样 是 3. 1 电视 栏目 后 期 包装 制作 的 形式 
对 艺术 作品 进行 设计 的 环节 ， 艺 术 性 是 其 本 质 特 征 。 缺 第 一 ， 栏 目 宣传 片 的 设计 制作 。 栏 目 宣传 片 以 提升 


乏 艺 术 性 的 电视 栏目 包装 设计 工作 是 无 水 之 源 ， 等 同 于 ”电视 栏目 形象 为 主要 目的 ， 是 电视 栏目 精神 的 动态 表现 
没有 生命 力 。 电 视 栏 目 后 期 包装 制作 设计 反映 了 电视 台 ”和 电视 栏目 的 缩影 。 尤 其 是 在 综艺 类 电视 栏目 中 ， 电 视 
工作 人 员 的 审美 情趣 以 及 对 艺术 的 理解 。 第 二 ,功能 性 。 台 工 作 人 员 通 常会 在 后 期 对 栏目 宣传 片 进行 设 计 ， 给 观 
电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 基础 是 电视 栏目 ， 是 对 原 ” 众 以 轻松 愉悦 的 情感 铺垫 ， 实 现 展示 电视 栏目 个 性 的 目 
有 电视 栏目 产品 的 再 次 加 工 和 再 次 生产 ， 能 够 最 大 限度 。 的 ,第 二 ,栏目 中 的 片头 、 片 花 和 片尾 设计 制作 ,顾名思义 ， 
地 提升 收视 率 ， 增 强 电 视 栏 目的 核心 范 争 力 ， 吸 引 更 多 栏目 中 的 片头 主要 出 现在 节目 开始 前 ， 其 包含 了 该 电视 
的 观众 观看 电视 栏目 。 "第 三 ， 技 术 性 。 电 视 栏目 后 期 ” 栏目 所 要 表达 的 内 涵 和 特色 ， 起 到 一 个 奠定 情感 基调 的 
包装 制作 设计 需要 将 电视 制作 技术 发 挥 到 极致 ， 需 要 充 。 作用 。 栏 目 中 的 片花 则 主要 出 现在 节目 的 中 间 时 段 ， 起 
分 利用 多 种 现代 化 技术 。 制 造 技术 直接 关系 到 电视 栏目 承上启下 的 作用 。 栏 目 中 的 片尾 则 出 现 于 栏目 结束 或 将 
后 期 包装 制作 设计 的 质量 ， 使 得 电视 栏目 后 期 包装 制作 。 要 结束 的 时 间 段 , 主要 是 展示 一 些 具有 结尾 性 质 的 内 容 ， 
的 工作 变 得 更 为 容易 。 同 时 , 随 着 现代 化 技术 的 不 断 发 展 ， ”典型 如 演员 表 、 节 目 制作 人 名 单 、 节 目 工 作 人 言 名 单 、 
电视 栏目 后 期 包装 制作 团队 可 供 使 用 的 技术 增多 , 创新 ”广告 赞助 商 名 单 等 。 第 三 ， 栏 目 角 标 的 设计 制作 。 电 


空间 得 以 拓宽 。 视 台 工作 人 员 主 要 以 LOGO 的 形式 设计 角 标 ， 使 观众 能 
2. 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 作用 够 迅速 了 解 电视 栏目 的 性 质 和 主题 。 第 四 ， 栏 目 转 场 的 


伴随 互联 网 技术 和 移动 电子 终端 的 发 展 ， 社 会 公众 ” 设计 制作 。 栏 目 转 场 主要 是 对 画面 和 各 个 板块 进行 切换 
对 电视 栏目 的 自主 选择 性 加 强 。 尤 其 是 在 生活 节奏 不 断 ”的 一 种 手段 。 第 五 ， 栏 目 字 幕 条 的 设计 制作 。 字 幕 条 主 
加 快 的 现 阶段 ， 许 多 社会 公众 在 观看 电视 栏目 时 通常 会 ”要 是 为 了 阐述 电视 栏目 中 的 某 些 重要 信息 ， 帮 助 观 众 更 
下 意识 地 进行 换 台 操作 ， 电 视 传 媒 领域 形成 了 一 种 “ 眼 ” 好 地 理解 电视 栏目 中 的 内 容 。 除 此 之 外 ， 在 部 分 电视 栏 
球 经 济 ”。 电 视 栏 目 后 期 包装 制作 设计 的 主要 目的 就 是 ” 目 中 ,电视 栏目 后 期 包装 设计 中 还 可 能 表现 为 其 他 的 形 
在 最 短 的 时 间 内 吸引 观众 眼球 ， 博 取 观 众 注 意 力 ， 让 观 ” 式 。 
众 “ 停 下 来 ”观看 电视 栏目 。 具 体 而 言 ， 电 视 栏目 后 期 ” 3.2 电视 栏目 后 期 包装 制作 的 要 素 设计 
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第 一 ， 形 象 标志 设计 。 形 象 标志 设计 在 整个 电视 栏 
目 包装 中 处 于 中 心 位 置 ， 好 的 形象 标志 能 够 强化 观众 对 
电视 栏目 的 印象 , 突出 电视 栏目 的 特色 和 主题 。 现 阶段 ， 
电视 栏目 的 形象 设计 趋向 于 多 元 化 和 融合 化 。 电 视 台 工 
作 人 员 通 常会 使 用 不 同 的 元 素 对 电视 栏目 形象 进行 设计 ， 
推动 电视 栏目 品牌 的 形成 。 第 二 ， 色 彩 的 运用 。 色 彩 运 
用 是 电视 栏目 包装 中 另外 一 个 重要 的 要 素 ， 其 能 够 让 电 
视 栏目 变 得 更 为 丰富 多 彩 。 电 视 台 工作 人 员 运 用 色彩 都 


电视 台 工 作 人 员 可 以 立足 于 本 区 域 传统 文化 和 民族 文化 ， 
打造 一 批 具 有 本 土 特色 的 电视 栏目 。 
4. 3 原创 与 借鉴 原则 

成 功 的 电视 栏目 往往 具有 较 高 的 创意 性 和 独特 性 ， 
但 这 并 不 代表 电视 栏目 要 完全 原创 。 电 视 台 工作 人 员 只 
有 在 借鉴 的 基础 上 进行 原创 , 才能 够 达到 “扬弃 ”的 效果 。 
同时 ， 借 鉴 也 并 不 代表 着 完全 抄袭 ， 完 全 抄袭 其 他 电视 
台 进 行 电视 栏目 包装 的 方式 ， 会 给 观众 以 视觉 疲劳 感 ， 


是 非常 讲究 的 。 一 方面 ， 电 视 台 工作 人 员 对 色彩 运用 时 
需要 确保 电视 栏目 色彩 的 协调 统一 ， 既 有 标准 配色 的 统 
一 运用 ， 也 有 个 性 化 色彩 的 突出 运用 。 由 于 不 同 的 色彩 
会 给 观众 不 一 样 的 视觉 体验 和 视觉 感受 ， 所 以 ， 电 视 台 
工作 人 员 主 要 是 根据 电视 栏目 的 性 质 和 内 容 对 色彩 进行 
和 运用。 总体 而 言 ， 鲜艳 的 色彩 能 够 给 人 强烈 的 情感 感受 ， 
而 灰暗 的 色彩 则 给 人 压抑 的 情感 感受 ， 不 同色 彩 对 电视 
栏目 的 节奏 影响 程度 也 有 所 不 一 样 。 第 三 ， 声 音 元 素 的 
运用 。 在 电视 栏目 后 期 制作 中 ,为 了 突出 栏目 特效 或 者 
向 观众 释 明 情节 ， 电 视 台 工作 人 员 通 常会 对 声音 进行 设 
计 。 具 体 而 言 ， 分 为 对 原 有 声音 进行 处 理 以 及 在 原 有 声 
音 的 基础 上 加 入 声音 特效 两 种 。™ 
4. 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 原则 

随 着 理论 研究 的 不 断 深入 以 及 我 国电 视 栏 目的 不 断 
发 展 变化 ， 各 个 地 区 电视 台 工作 人 员 对 电视 栏目 进行 后 
期 包装 设计 的 理念 也 在 更 新 变化 。 但 总 体 而 言 ， 电 视 栏 
目 后 期 包装 制作 应 当 坚 持 以 下 原则 。 
4.1 统一 规范 原则 

电视 台 工 作 人 员 对 电视 栏目 进行 后 期 包装 和 设计 需 
要 遵循 一 定 的 章法 和 技巧 , 如 果 不 遵守 规范 性 和 统一 性 ， 
育 目 地 对 色彩 、 标 识 和 音乐 进行 搭配 ， 势 必 会 影响 后 期 
包装 设计 的 质量 , 最 终 导致 电视 栏目 难以 被 观众 所 接受 。 
本 文 认 为 , 电视 栏目 后 期 包装 制作 是 一 项 系统 性 的 工程 ， 
其 并 不 是 单纯 的 包装 或 者 片面 地 包装 。 电 视 台 工作 人 员 
不 能 过 于 主观 地 对 电视 栏目 进行 育 目 包装 。 为 了 体现 电 
视 栏 目的 整体 风格 ， 实 现 电视 栏目 协调 统一 ， 电 视 台 工 
作 人 员 必 须 以 一 定 的 规范 设计 为 指导 原则 ， 既 要 有 突出 
表现 ， 也 要 有 整体 表现 ， 各 个 部 门 的 设计 不 能 与 整体 相 
冲突 。 为 此 ， 电 视 台 有 关 部 门 要 制定 可 行 性 更 强 的 操作 
方法 ， 指 引 电 视 台 工作 人 员 进行 后 期 包装 设计 。 
4. 2 个 性 独特 原则 

为 了 避免 电视 栏目 走向 同 质 化 ， 给 观众 不 一 样 的 视 
觉 体验 ， 电 视 台 工 作 人 员 要 坚持 个 性 独特 原则 。 后 期 包 
装 制作 设计 是 一 个 栏目 制胜 的 法 宝 ， 电 视 台 工作 人 员 在 
进行 后 期 包装 设计 过 程 中 要 突出 栏目 特色 ， 彰 显 电视 栏 
目的 自身 价值 ， 推 动 电视 栏目 品牌 化 。 通 俗 地 讲 ， 电 视 
台 工 作 人 员 对 电视 栏目 进行 后 期 包装 设计 的 过 程 ， 类 似 
于 厨师 对 食物 进行 加 工 的 过 程 ， 只 有 赋予 电视 栏目 独特 
的 个 性 ， 才 能 吸引 更 多 观众 ， 让 观众 回味 无 穷 。 例 如 ， 
之 前 参与 制作 的 《山东 卫视 频道 形象 设计 》， 抓 住 品牌 
LOGO 个 性 独特 原则 进行 艺术 性 解构 ， 制 作 融 合 “沂蒙 山 
小 调 ” 地 域 特色 音乐 ,将 艺术 个性、 品牌 相 融 。 具体 而 言 ， 


影响 电视 栏目 的 口碑 。 为 此 ， 电 视 台 工作 人 员 要 借鉴 其 
岂 电 视 台 或 者 域外 电视 台 的 后 期 包装 制作 经 验 ,汲取 其 
1 可 供 参 考 的 元 素 ， 再 根据 自身 对 电视 栏目 后 期 包装 的 
理解 ， 对 各 个 设计 元 素 进行 搭配 。 
4.4 V1 统一 原则 

树立 VI 统一 标准 的 重要 性 是 显而易见 的 ， 统 一 整体 
有 规则 的 VI 是 全 面 、 有 效 、 可 持续 延展 使 用 的 。 无 论 是 
如 何 使 用 方向 ， 标 准 规则 细节 把 挖 是 不 可 缺 的 。 它 能 
效 有 机 地 把 控 整 个 电视 栏目 的 视觉 体系 ， 从 而 使 观众 更 
清晰 地 了 解 和 认 知 这 档 电视 栏目 。 例 如 ， 之 前 参与 制作 
山东 卫视 的 《 花 澜 剧 场 》《 高 梁 红 了 》 等 电视 栏目 包装 
制作 ， 同 时 协同 前 期 制作 VI 规范 ， 以 便于 整个 电视 栏目 
后 期 的 标准 化 流程 和 更 好 的 精彩 影像 呈现 。 
5. 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 策略 
5. 1 打造 栏目 包装 品牌 

在 各 类 电视 栏目 数量 不 断 增 多 、 电 视 栏目 竞争 日 趋 
激烈 的 现 阶 段 ， 电 视 台 需要 另辟蹊径 ， 打 造 一 批 高 品质 
的 电视 栏目 ， 将 栏目 后 期 包装 制作 设计 作为 有 力 的 栏目 
竞争 点 ， 打 造 栏目 包装 品牌 。 电 视 台 工作 人 员 要 树立 品 
牌 意识 ， 将 具有 新 颖 性 的 元 素 融入 后 期 包装 制作 设计 工 
作 中 ， 给 观众 留 下 强烈 的 印象 。 栏 目 包 装 品 牌 与 栏目 品 
牌 是 一 体 两 面 的 关系 ， 栏 目 包 装 品牌 应 当 围绕 栏目 品牌 
使 命 和 品牌 愿景 进行 设计 ， 根 据 电视 栏目 的 具体 内 容 进 
行 创新 。 同 时 ,栏目 品牌 形成 后 又 会 推动 栏目 包装 品牌 
的 形成 ,凸显 栏 目 包装 的 制作 技巧 和 设计 特色 ,彰显 电 
视 栏目 后 期 包装 制作 设计 的 价值 。 
5. 2 定位 栏目 方向 

电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 需要 遵循 栏目 的 方向 ， 
确保 制作 设计 工作 与 栏目 方向 、 栏 目 内 容 统一 协调 。 第 
一 ， 电 视 台 工作 人 员 要 充分 运用 问卷 调查 或 者 线 下 调研 
等 方式 了 解 现 阶段 本 电视 栏目 的 观众 构成 、 兴 趣 爱好 、 
年 龄 阶段 以 及 特点 等 ， 清 晰 定位 本 电视 栏目 的 方向 和 内 
容 。 第 二 ， 电 视 台 工作 人 员 根 据 调 查 结果 ， 对 受众 的 视 
觉 需求 和 艺术 需求 进行 分 析 ， 从 观众 的 角度 出 发 对 电视 
栏目 进行 包装 设计 ， 让 电视 栏目 更 好 地 留 在 观众 的 脑海 
1。 第 三 ， 强 调 视 觉 形 象 的 作用 。 电 视 台 工作 人 员 在 电 
视 栏目 后 期 包装 设计 过 程 中 ， 可 以 对 色彩 、 影 音 、 图 片 
等 元 素 进行 搭配 ， 增 强 电 视 栏 目的 视觉 感染 力 ， 推 出 符 
合 现 阶段 普 世 审美 情趣 的 电视 栏目 。 总 而 言 之 ， 无 论 是 
栏目 制作 团队 ， 还 是 后 期 包装 制作 设计 团队 ， 必 须 定 位 
栏目 方向 ,掌握 电视 栏目 所 要 表达 的 精神 文化 和 理念 ， 
并 以 该 精神 文化 和 理念 为 基础 ， 对 包装 栏目 进行 核心 策 
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划 , 让 观众 能 够 对 电视 栏目 萌生 一 致 的 价值 观 和 认同 感 ， 
实现 电视 栏目 包装 的 高 收益 。 
5. 3 多 元 素 搭配 ， 突 出 栏目 个 性 

电视 栏目 后 期 包装 制作 是 一 项 系统 化 的 过 程 ， 需 要 
从 多 个 层面 出 发 , 提升 电视 栏目 的 个 性 的 整体 性 。 第 一 ， 
在 栏目 标识 层面 。 电 视 台 工作 人 员 需 要 从 方便 识别 的 视 
角 对 栏目 标识 进行 设计 和 制作 ， 确 保 能 够 以 最 简洁 的 方 
式 告 诉 观众 本 栏目 的 特点 ， 将 电视 栏目 的 精神 文化 、 主 
体 思想 和 风格 理念 语意 于 栏目 标识 当中 ， 疯 定 栏 目的 情 
感 基调 。 例 如 ， 湖 南 某 电视 台 的 音乐 选秀 节目 中 ， 电 视 
台 工 作 人 员 采 用 红色 和 白色 的 色调 与 栏目 标识 进行 设计 ， 
突出 热血 青年 的 音乐 梦想 ， 增 强 了 栏目 标识 的 感染 力 和 
吸引 力 。 第 二 ,在 栏目 角 标 层面 。 电 视 台 工作 人 员 要 确 
保 栏目 角 标 与 电视 栏目 的 匹配 ， 让 观众 能 够 迅速 了 解 自 
己 观 看 的 是 哪 一 档 电 视 栏 目 。 尤 其 是 对 于 融入 了 广告 赞 
助 商标 识 的 电视 栏目 而 言 ， 电 视 台 工 作 人 员 更 需要 协调 
好 电视 栏目 内 部 各 个 元 素 之 间 的 关系 ， 防 止 观众 对 电视 
栏目 产生 厌恶 感 。 同 时 ， 电 视 台 工作 人 员 无 论 是 使 用 动 
态 角 标 还 是 静态 角 标 ， 都 要 力求 简洁 明快 和 艺术 大 方 ， 
让 观众 更 容易 接受 。 第 三 ， 在 栏目 转 场 层面 。 电 视 台 工 
作 人 员 要 从 场景 切换 的 流畅 度 和 自然 度 出 发 ， 充 分 利用 
现代 化 技术 和 特效 , 体现 电视 栏目 时 尚 、 精 美的 艺术 气息 。 
第 四 ， 在 栏目 标题 、 人 名 等 字幕 条 层面 。 电 视 台 工作 人 
员 需 要 根据 电视 栏目 的 整体 ， 对 字幕 条 的 样式 、 风 格 和 
色彩 进行 设计 ， 切 忌 为 了 追求 差异 化 而 忽视 电视 栏目 整 
体 性 ， 确 保 观 众 能 够 清晰 了 解 画面 人 物 、 画 面 主题 以 及 
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头 要 黄 定 电视 栏目 的 基本 情感 基调 ， 突 出 电视 栏目 所 需 
要 表达 的 节目 氛围 。 片 头 快 要 结束 时 ， 采 用 动感 的 方式 
对 栏目 形象 标志 进行 定格 处 理 ， 完 整 表 达 电 视 栏目 的 卖 
点 与 个 性 。 第 二 ， 电 视 台 工作 人 员 在 栏目 片花 要 注意 各 
个 板块 精彩 片段 之 间 的 承上启下 ， 控 制 精彩 片段 播放 市 
奏 , 对 片花 进行 有 效 编排 ,尤其 是 在 广告 插播 前 后 的 片花 ， 
更 是 需要 设置 相应 的 悬念 ,减少 广告 插播 给 观众 带 来 的 
跳跃 感 ， 激 发 观众 继续 观看 电视 栏目 的 好 奇 心 ， 增 强 电 
视 栏 目的 核心 竞争 力 。 第 三 ， 电 视 台 工作 人 员 在 栏目 片 
尾 主要 是 要 注意 片尾 的 经 济 价值 ， 将 栏目 花 祭 、 广 告 赞 
助 商 、 栏 目 制作 人 员 名 单 、 节 目 预 告 等 融入 片尾 ， 增 强 
电视 栏目 的 经 济 价值 。 
5. 6 全 媒体 融合 概念 ， 全 效 打造 信息 链 

守 正 创新 ，“ 融 ”出 精彩 影像 。 不 断 增 强 深 度 融 
合 的 内 容 和 包装 升级 ， 练 就 “十 八 般 武 艺 ”快速 使 用 的 
言 息 相 结合 的 电视 包装 ， 知 易 行 难 ， 知 行 合 一 。 以 适应 
5G、4K、AR 直播 等 智能 技术 的 交汇 ， 有 效 的 内 容 与 电 
视 包 装 紧密 贴 合 ， 才 能 为 品牌 加 分 。 
结语 

现 阶段 ,我国 部 分 电视 台 工 作 人 员 对 电视 栏目 进行 
后 期 包装 设计 过 程 中 存在 同 质 化 的 趋势 ， 阻 得 了 电视 台 
可 持续 发 展 。 电 视 栏目 后 期 包装 制作 设计 较为 复杂 ， 涵 
盖 范 围 广 且 涉及 面 大 ， 电 视 台 工作 人 员 在 开展 这 一 工作 
过 程 中 需要 付出 大 量 的 时 间 和 精力 。 为 此 ， 电 视 台 工作 
人 员 要 掌握 一 定 的 章法 和 技巧 ,不断 提升 工作 效能 ， 才 
能 确保 电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 工作 提速 、 提 质 和 提 


画面 事件 。 同 时 ， 电 视 台 工作 人 员 也 可 以 针对 电视 栏目 
具体 类 型 ， 采 用 动态 图 片 、 渐 变 风格 或 者 其 他 风格 的 字 
幕 条 。 

5. 4 多 功能 统筹 ， 保 障 扩散 有 效 

电视 栏目 后 期 包装 制作 设计 是 对 栏目 理念 的 践 行 。 


量 。 电 视 栏 目 后 期 包装 制作 与 电视 栏目 质量 紧密 相连 ， 
高 质量 地 对 电视 栏目 进行 后 期 包装 ， 能 够 更 好 地 突出 电 
视 栏 目 品牌 ， 增 强 电视 栏目 的 影响 力 。 我 国电 视 栏 目 后 
期 包装 制作 起 步 较 晚 ， 与 域外 发 达 国 家 的 平均 水 平 相 比 
仍然 存在 一 定 的 差距 ， 缩 小 这 种 差距 ， 不 仅 需要 从 实践 


电视 台 工 作 人 员 在 包装 设计 制作 过 程 中 ， 要 通过 动静 结 


层面 探索 相关 解决 策略 ， 也 需要 从 理论 层面 加 以 研究 ， 


合 的 方式 ,将 电视 栏目 中 的 视觉 元 素 予 以 扩散 ,打造 电 


为 电视 台 工 作 人 员 提 供 丰 富 的 理论 参考 。 加 


视 栏 目 一 体 化 的 形象 识别 符号 。 第 一 ， 电 视 栏 目 后 期 包 
装 制作 设计 要 表达 主题 和 传播 理念 ， 通 过 对 电视 栏目 进 
行 后 期 处 理 后 ， 让 观众 能 够 一 目 了 然 地 掌握 电视 栏目 的 
整体 风格 ,树立 电视 栏目 独特 个 性 。 每 一 期 的 电视 栏目 
后 期 包装 制作 都 一 定 要 有 自己 的 表现 方式 和 主题 风格 ， 
充分 利用 LOGO、 字 母 、 色 调 、 构 图 等 元 素 ， 展 现 不 同 的 
栏目 特色 。 第 二 ， 电 视 栏目 后 期 包装 制作 设计 要 突出 重 
点 和 画龙点睛 。 现 代 生 活 节奏 的 加 快 以 及 电视 传媒 领域 
莞 争 力度 加 剧 的 现 阶段 ， 谁 能 够 在 最 短 的 时 间 内 吸引 观 
众 有 眼球 ， 谁 就 能 占据 电视 传媒 竞争 的 制高点 。 在 这 种 背 
景 下 ， 电 视 台 后 期 包装 设计 制作 团队 的 责任 和 任务 越 来 
越 重大 ， 无 论 是 栏目 角 标 、 栏 目 字 幕 、 栏 目标 识 ， 还 是 
栏目 转 场 、 栏 目 片花 以 及 片头 片尾 等 ,都 需要 突出 重点 ， 
吸引 观众 的 注意 力 , 让 观众 在 内 心情 感 上 认同 电视 栏目 。 
5.5 拓宽 栏目 宣传 渠道 ， 实 现 全 方位 宣传 

电视 台 工 作 人 员 可 以 在 栏目 片头 、 片 花 和 片尾 设计 
上 实现 电视 栏目 宣传 。 第 一 ， 电 视 台 工作 人 员 在 栏目 片 
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